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本报讯（记者 宋亦敏）近日，由福建省
委宣传部组织、网龙网络公司自主设计的
龙年“福”文化生肖 IP形象“福瑞龙”和主题
海报正式发布（详见20日本报头版）。昨天
记者从网龙公司获悉，“福瑞龙”周边衍生
产品将在春节前后陆续推出。

“当前，‘福瑞龙’的周边衍生产品正在
加紧设计中。春节期间，我们将推出‘福瑞
龙’的红包封面和表情符号，供广大市民群

众互相祝福时使用。”网龙副总裁陈长杰介
绍。

据悉，作为龙年“福”文化生肖 IP形象，
“福瑞龙”这一文创形象将被运用于更多生
活场景，不仅有“福瑞龙”盲盒、摆件、茶具
等，还将推出“福瑞龙”T恤、抱枕、帆布包等
日常生活物品。这一系列周边衍生产品将
在春节前后陆续推出，从而带动“福”文化
更好融入生活。

凭借时尚设计及独特文化元素“出圈”走红后——

福州文创如何更上一层楼
本报记者 宋亦敏 燕晓

“福瑞龙”将推出周边衍生产品
带动“福”文化更好融入生活

“爱心树”系列产品、“严校长”周边文创、
“派小姐”福州特产伴手礼……近年来，面对
消费者日趋多样化的需求，福州文创凭借时
尚设计及独特的文化元素“出圈”走红，引得
四方游客不约而同地将买福州文创产品作为
旅行“标配”。

好的文创作品，不仅承载着地域特色文
化，而且能够激活城市创造力。群众喜闻乐
见的文创产品都有哪些吸引力？文创产品同
质化问题如何解？如何让更多优秀文创产品
进入寻常百姓家？近日记者走访福州多地，
寻找答案。

三坊七巷的“爱心树”很火，每天都吸引
着众多游客拍照打卡。和“爱心树”一起火
的，还有同名文创产品“爱心树”毛绒公仔。
许多游客在“爱心树”下合影留念时，手中都
拿着“爱心树”毛绒公仔，朋友圈等社交媒体
上，“爱心树”在不断“刷屏”。

时已大寒，榕城寒意渐浓，而“爱心树”的
热度丝毫不减。记者近日来到三坊七巷古厝
福礼店铺，只见热销款 39.9元的“爱心树”公
仔又已售空，正在补货。“‘爱心树’系列一天
能卖出一百多个，销量一直不错。”店长金鹏
说。

像“爱心树”系列这样一炮而红的，福州
文创市场还有多少？什么样的文创产品更受
人们青睐？记者走访了多家文创店，一探究
竟。

采访过程中多名相关工作人员表示，目
前销量较好的文创产品是冰箱贴。

冰箱贴选取景区标志性的景观、文化符
号进行演绎、再创作，便于携带，游客带回家
贴在冰箱上，既赏心悦目，也有纪念意义。记
者碰到一位安徽来的游客李梓安，她说：“我
是收藏控，就喜欢在各处旅游的时候买一个
当地的冰箱贴，家里的冰箱已经被我贴得满

满当当。”
“从游客角度考虑，冰箱贴无疑是性价比

最高的，满足了文创产品创意走心、价格适
宜、易于分享的要求。”严校长文创店相关负
责人说。

具有类似冰箱贴属性的文创产品，如福
建本土文创品牌“猫的天空之城”里独特的福
州景观手绘明信片，严校长文创店的“物竞天
择”字样胸针等，都颇受热捧。

而从爆火到被部分游客吐槽“同质化”的
文创雪糕，在福州烟台山、三坊七巷、上下杭
等景区仍有一席之地。金鹏告诉记者，文创
雪糕不是单一的产品，而是一个品类，在不同
城市、不同景区，会衍生出不同样式、口味的
雪糕，体验都不一样。它既可以吃也可以拍
照，是一种不错的引流方式。

烟台山“派小姐”茉莉茶馆的茉莉系列文
创，上下杭的押花非遗文创……福州文创市
场呈现百花齐放的状态。唯美客文创聚落相
关负责人说，福州的文创市场很有优势，福州
丰富的文化资源和开放的城市氛围，吸引了
不少文创设计师来此，他们设计推出众多优
质文创产品，不仅丰富了大众生活，也传播了
福州文化。

不少文创设计者提到，一个好的文创作品是
“磨”出来的，需要长时间的积累和创作，收益却不一
定成正比。

面对文创产品周期长，接受市场检验后很可能
功亏一篑的现状，“爱心树”系列文创项目主理人张
炀很坦然地说：“这很正常，这种创意类的产品在没
有面世的时候，再多的背调也不一定能把握市场需
求，但是都必须有文化记忆点。”

谈及设计“爱心树”公仔的初衷，他告诉记者，三
坊七巷已很有名气，但缺乏一个萌态的代表性形象
来吸引流量，所以选取三坊七巷标志性的文化符号

“爱心树”，对其进行具象化卡通化的表达。
“但这种可爱的形象要走入游客的心里，还需要

用持续的内容让它不断丰满。”张炀告诉记者，游客
现在越来越偏好实用性与价值兼得的文创产品，而
不仅是普通的旅游纪念品，这对文创产品的要求就
更高了。

因此，在“爱心树”公仔打响后，他们将三坊七巷
元素和现代美学结合，研发出纸雕灯，兼具灯光和香
熏的功能，同时采用福州大漆艺术制成的漆珠首饰
也受到热捧。“这类的文创产品价格虽然较贵，但购
买的人不少。”张炀说。

软木画传承人林清韵也认为，好的文创产品要
兼具审美、功能和内涵三要素。

去年10月，她创作的《水镇古韵》软木画台灯获
得“有福之州·把福寄给你”文创大赛一等奖。林清
韵告诉记者，她的软木画新中式台灯结合传统技艺
与现代工艺，打造了一个“夜幕下的闽越水镇”，目前
已有不少市民游客预约定制。

“从客群角度去挖掘，从讲好景区、城市的文化
故事出发，研发实用型文创产品，推出满足不同客群
需求、不同价格的产品，消费者接受度也会更高一
些。”福州名城保护开发有限公司文旅发展部林岚
说。

最近，长乐区梅花镇与福建游龙网络科技有
限公司共同推出的梅花古城系列文创产品引起
游客的广泛关注，引发热烈讨论。

当“梅城弄笛”的悠久历史与“硬核”的现代
技术结合，会碰撞出什么样的火花？记者看到，
一件件灵动新颖的文创产品功能各异、美观大
方，蕴藏着梅花镇习武、鱼丸、红裙等非遗文化，
这些文化都以全新的设计形式、载体呈现出来，
将梅花故事娓娓道来，唤醒许多人内心深处的古
城记忆。

“近年来，随着文化旅游消费升级，讲好文化
故事尤为重要。”长乐区梅花镇相关负责人说，将
优质文创产品融入到地方旅游文化品牌打造的
整体规划中，可以起到吸引受众、解锁文化内涵
的作用。随着政策引导、市场推动、文旅融合发
展，“文创+”概念将让梅花古镇的五福文化获得
更多的发展可能，带动当地产业发展，开启乡村
振兴发展的崭新篇章。

梅花镇与游龙网络的联动是诸多文创“跨界
联动”的一个缩影。“从创造文创产品的客观条件

来看，虽然部分地区具有较强的文创能力，但多
数在创意理念、人才以及宣发、营销等方面缺乏
明显优势，其文创产品存在难以转换为商品的现
实困境。”福州聚兰文化创意有限公司负责人曾
华忠表示。

在这种情况下，“跨界合作”是大势所趋。去
年底，2023“一带一路国际商协会大会”文化创意
产业发展论坛在福州数字中国会展中心举行。
论坛上，众多企业相聚一堂，互相交流、学习，擦
出了不少合作的火花，“通过福州提供的这种国
际性平台，让我们这些文创企业能够接触到更多
的基础企业，达成跨界合作，实现了‘1+1>2’的效
果。”曾华忠说。

“福州拥有悠久的文化底蕴、坚实的产业基础
与数字经济发展基础，这些都是文创产业发展的
厚重土壤。相信在不久的将来，随着福州数字产
业的发展壮大，越来越多传统文化的内在价值将
在元宇宙时代生动再现，文创产业将迎来进一步
升级，成为文旅业态融合创新发展的新动力，前景
光明，未来可期。”福州市文旅局相关负责人表示。

文创产品有何吸引力？
“把旅游记忆带回家”

如何为文创热添一把火？
“审美、功能和内涵兼具”

如何让文创产业长盛不衰？
“用硬核技术讲好本土文化故事”

三坊七巷内，游客正在选购“爱心树”文创产品。程鹏摄

梅花古城系列文创产品。（受访者供图）
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网龙发布“福瑞龙”IP。（受访者供图）
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