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跨越时间蓝海，左海置地深刻把握建
设现代化人民城市的目标定位，认真践行
人民城市理念，增强做好城市工作的高度
自觉，助力推动城市结构优化、动能转换、
品质提升、绿色转型、文脉赓续、治理增效，
牢牢守住城市安全底线，在中国式现代化

建设中奋勇争先、多作贡献。
左海置地始终秉持长期主义，以时间

为刻度，以更爱福州的真诚践行社会责
任。未来，左海置地将继续精耕“好房子”，
打造更多高品质项目，书写属于福州的美
好人居篇章！

“三力”突围、五大产品系……左海置地品牌战略再升级

跨越时间蓝海 为人民建“好房子”
朱榕

中央城市工作会议指出，我国城
镇化正从快速增长期转向稳定发展
期，城市发展正从大规模增量扩张
阶段转向存量提质增效为主的阶
段。城市工作要深刻把握、主动适
应形势变化，转变城市发展理念，
更加注重以人为本；转变城市发展
方式，更加注重集约高效；转变城
市发展动力，更加注重特色发展；
转变城市工作重心，更加注重治理
投入；转变城市工作方法，更加注
重统筹协调。

16 日，福建省委常委会会议提
出，深刻把握建设现代化人民城市的
目标定位，认真践行人民城市理念，增
强做好城市工作的高度自觉。会议同
时强调，要提升城市品质，推动“好房
子、好小区、好社区、好城区”建设。

对此，左海置地迅速响应，于 27

日启动品牌战略发布会，用四个关键
词解码品牌文化DNA：客户、真诚、
责任、标杆，并用实际行动诠释了什
么是“好房子”，致力于将政策转化为
现实。

何为“好房子”？左海置地认为，
好房子应具备绿色、安全、低碳、智能
四大要素，而“品质笃守 客户第一”

“前置创新 需求导向”“长期主义 单
品高定”，则是“左海好房子”的三大
基石。未来左海置地将持续精研产
品，为客户提供具备“宁静住宅”“全
维收纳”“AI智能生态”“全周期适恒”
四大系统的品质住宅。

“这不是简单的产品升级，而是
一场以客户为中心的价值革命。我
们的目标只有一个，就是让客户一想
到好房子，就能想到左海置地！”企业
负责人说。

站在时代视角下，左海置地深度
嵌入城市生长脉络，融合当代创新建
筑主张。从鼓山、闽江及城市地铁沿
线，左海置地选择优质土地，根据不
同客户需求精心打磨，提升项目整体
价值和居住品质，形成了五大细分赛
道。

发布会上，左海置地“紫云映翠，
和盈同悦”五大产品系正式亮相，构
建起细分化的改善产品矩阵，涵盖城
市活力、海派美学、人文雅奢、自然低
密、地标灯塔等多种类型。

上述负责人介绍，五大产品系注
重产品的创新性和差异化，秉持“深
研客户真实需求，在核心品质上不妥

协、肯投入”的产品原则；遵循从功能
本位转向“情感价值+生活场景”的
设计原则；并在快节奏时代“沉下
去”，将真正价值融入客户未来十年
的生活体验。

截至2025年7月，左海置地于福
州主城区布局 27个项目，总建筑面
积 273万平方米，配合高品质改善好
房战略，有力推动城市发展与人居环
境的协同升级。

相信左海置地将凭借优秀的资
源整合能力、精准的产品策略，以
友好的“Hi 社区”和温暖的“九心”
物业服务给客户带来更好的生活
体验！

左海置地认为，打造“好房子”需要跨行业新
质生产力的共创。左海置地联合泛地产行业新
质生产力代表企业，打通好房子建设的多界面通
路——

与克而瑞集团董事长丁祖昱探讨未来好房
子的发展趋势，明确以客户需求为核心构建好房
子才是未来的主要市场竞争力；

联合CCD联席总裁、全球管理合伙人陈德
坚，在生活美学的层面，打通情绪价值与空间价
值的好房子标准；

携手华为中国终端鸿蒙智家TOB业务副总
经理高翔宇，在科技发展层面探讨新质生产力对
美好生活的赋能。高翔宇分享了科技赋能美好
生活的前景，宣布华为将与左海在智慧家居领域
深度合作，打造“未来家”。

精工为本，品质为魂。“左海好房子”以客户
需要为出发点，做客户的朋友，凭借务实的工程
师文化形成品牌效应。未来，左海置地将与更多
行业头部合作，围绕“新质福州 山海共进”，开启
一场关于品质生活的探索之旅。

如何为美好生活“加码”？左海置地路
径清晰：以家庭需求为核心，社区生态为延
伸，高端服务为载体，以为客户提供更好的

“品质力、服务力、社群力”为目标，构筑“家
庭生活全周期+社区价值全维度+高端文化
赋能”的美好生活体系。

品质力革命——推出高端住宅“翡翠”
系产品，以高品质人居标杆，打造福州城市
新名片。

服务力升维——建立“九心”服务体
系，以真心、匠心、恒心、安心、贴心、悦心、

暖心、同心、归心为原则，为精英家庭提供
守拙至纯的无边际高端服务，持续为美好
生活加码。

社群力创造——有温度的社群文化，可
以打破单调雷同的居住形式，提升城市生活
温度。未来，左海置地将重点打造“HI社区
社群运营体系”，以一个 IP、两大空间载体、
三个社群矩阵，形成差异化品牌竞争力。

目前，左海置地已形成跨行业资源整
合能力，未来将以精工品质、用心服务和打
造有温度的社区，筑造“左海好房子”。
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丁祖昱探讨
未来“好房子”的
发展趋势。

当城市发展从规模扩张转向品质升级，一场关于“好
房子”的深刻变革正在福州酝酿。27日，福州工业园区开
发集团旗下左海置地有限公司（以下简称左海置地）以

“跨越时间的蓝海”为主题，发布品牌战略升级计划——
这不仅是企业从开发商向城市综合运营服务商的转型宣
言，更是对“四好”建设号召的响应。

聚焦“好房子”标准，左海置地推动居住与城市功能
的协同进化，致力于成为以客户为中心的城市综合运营
商，让好房子更好地造福于民。

林洁分享左海
置地品牌故事。

品牌发布会现场。
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客 户
做客户的朋友，

做生活的未来提案者。

真 诚
充分尊重客户，
对品质不妥协。

责 任
为客户负责，致力于创造
面向未来的生活体验。

标 杆
以创业精神与国企担当，

追求极致，持续创新。

品牌文化DNA

组织文化

坚守底线 经营意识 极致追求 持续学习

以创业者的专注与投入，以国企的视野与社会责任

每一件事以120分的自我要求与极致追求

通过持续精研与创新，满足客户日益变化的需求
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左海星悦颂
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陈 德 坚 开
启关于空间美
学与“好房子”
的对话。

高翔宇分享了科技赋
能美好生活的前景。


