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金秋时节，中国网球公开
赛 、世 界 乒 乓 球 职 业 大 联 盟
（WTT）中国大满贯赛连续第二
年在国庆假期“相遇”，在“双奥
之城”北京掀起观赛热潮。与此
同时，“苏超”“川超”等省级业余
足球赛事激战正酣，各种路跑、
骑行、游泳等全民健身活动也在
全国各地火热开展，为假日注入
满满活力……

习近平总书记指出，体育是
提高人民健康水平的重要途径，
是满足人民群众对美好生活向
往、促进人的全面发展的重要手
段，强调要推动体育产业高质量
发展，不断满足体育消费需求。

国务院办公厅今年 9月印发
《关于释放体育消费潜力进一步
推进体育产业高质量发展的意
见》，明确提出持续打造“跟着赛
事去旅行”“体育赛事进景区、进
街区、进商圈”等品牌活动。今年
国庆假期，各类体育赛事活动精
彩纷呈，不仅展现了体育产业的
蓬勃活力与广阔前景，更推动文
商旅体深度融合，成为拉动假日
经济的强劲引擎。

“跟着赛事去旅行”
今年中网，中国“金花”郑钦

文的伤愈回归备受期待。9月 27
日，郑钦文迎来复出后的首场比
赛，现场上座率超过九成，当日国
家网球中心入园人数超 4.5 万人
次，创下中网赛事历史新高。虽
然郑钦文在女单第三轮因伤退
赛，但中国球员近年来在国际赛
场的持续突破，已在中国掀起一
股网球文化热潮。“十一”期间，中
网上座率保持高位，吸引天南地
北的球迷齐聚京城，共襄网球盛
宴。

WTT 中国大满贯赛同样人
气爆棚。来自天津的球迷王禹石
说：“在场馆看比赛的感觉还是很
不一样，特别是在国庆假期，大家
都在为中国选手加油，比赛很精
彩，场馆周边也很热闹，氛围特别
好。”

观赛热潮之外，更多人选择
在假期亲身参与运动、挥洒汗
水。“长三角”乒乓球户外邀请赛
在树木环绕的赛场中为人们搭建
切磋球技的舞台；在地貌壮丽的
内蒙古，速度赛马、赛车、拔河、越
野跑等比赛轮番上演，非遗民俗
表演、篝火晚会、音乐会等活动更
让参赛选手觉得不虚此行；位于

青海省门源回族自治县的岗什卡
雪峰则迎来了来自各地的登山爱
好者，体验雪山攀登与高原文化
的独特魅力……

2025环海南岛旅游公路自行
车赛万宁站 10 月 1 日鸣枪开赛，
600 余名选手共赴假日骑行之
约。来自湖南的20岁小伙罗家裕
曾完成海南环岛千公里骑行，他
对万宁情有独钟。

“这里不仅道路状况好、风景
美，美食也极具吸引力。这次万
宁之行，我计划体验燕子洞附近
的网红沿海公路骑行路线、日月
湾的冲浪、兴隆的美食，在比赛之
余与好友相聚，享受假期的快乐
时光。”罗家裕说。

国家体育总局体育经济司司
长杨雪鸫表示，“跟着赛事去旅
行”深入人心，“一人参赛全家旅
游，一场赛事多日消费”成为新风
尚，体育赛事持续发挥引流作用，
文商旅体已成为带动消费、扩大
内需的“黄金组合”。

“第二现场”激活商圈消费
国家网球中心今年完成升

级改造，进一步完善训练区和
观赛区的设施和服务，为运动
员 和 球 迷 带 来 一 场“ 网 球 盛
宴”。今年中网期间，园区西侧
特别设置了两块直播大屏，观
众进入园区可以在草地躺椅上
观赛，周围配有餐饮店和官方

授权商品店，让球迷在北京秋
日微风中欣赏精彩比赛、欢度
国庆假期。

赛事影响力并未止步于场
馆。今年中网在多个商圈设置观
赛“第二现场”，其中三大旗舰观
赛点位包括北京朝阳798艺术区、
房山首创奥特莱斯、通州运河西
岸，努力将网球的热度和魅力辐
射至整座城市。

中网公司总经理李旭华表
示，观众在“第二现场”不仅是观
看赛事直播，更是一次融合购物
消费、打卡体验的网球之旅，推动
国际赛事从专业场馆走向街巷、
融入商圈、链接文旅，让中网这张
北京的“金秋名片”更加充满活

力。
国庆假期，江苏省城市足球

联赛（“苏超”）四场四分之一决
赛将陆续上演，为了让更多人能
观看、参与“苏超”，八个参赛城
市无论主客场，均在全市范围内
设置大量“第二现场”，方便市
民游客观赛，很多餐饮企业也自
发转播赛事，希望用“苏超”引
流。

“苏超”今年出圈以来，“第二
现场”拉动效应明显，江苏盐城 8
月初主场赛事期间，17家重点商
贸企业营业额达 4453.84万元，客
流量突破 111 万人次。9 月 27 日
的“苏超”常规赛最后一轮比赛
中，南京设置近80个“第二现场”，

其中银杏里文化艺术街区举办
“激情‘苏超’嗨玩银杏里”嘉年华
活动，通过体育、美食、非遗、公益
等多元场景赋能“第二现场”，当
日街区消费较日常周末增长约
16%。

江苏世纪新城文旅发展有限
公司副总经理董正霞说，“苏超”
的直播加上餐饮、演艺，成为深受
市民游客喜爱的“第二现场”，每
个比赛日都是一场足球狂欢派
对。

无独有偶，在四川省城市足
球联赛（“川超”）、湖南省足球联
赛（“湘超”）等赛事举办期间，类
似的观赛“第二现场”也成为球迷
欢聚的热门目的地。成都赛事产

业发展有限责任公司董事长吴蒙
表示，体育产业升级需要更好地
释放城市资源潜力，针对专业场
馆、社区角落、公共区域等不同场
景，提出差异化供给策略，实现资
源高效利用。

“票根经济”正火热
一张“票根”能带来多少惊

喜？今年 WTT 中国大满贯赛给
出了生动答案：赛事门票不仅是
通行凭证，更化身为开启多元文
旅体验的“金钥匙”。球迷凭球赛
票根，可以在北京数百家商户享
受专属折扣和优惠活动。

来自福建的林巧是资深球
迷，“十一”期间专程到北京观看

WTT 中国大满贯赛。她说：“我
每天都买了票，日场和晚场的空
档期就用‘票根福利’到附近商圈
转转，现在国内很多城市办赛都
在用‘票根经济’带动消费，对于
观众和商家都是好消息。”

位于首钢园区的六工汇是距
离 WTT 中国大满贯赛场馆最近
的商圈之一。六工汇一家餐饮店
的负责人吴研介绍，往常店里客
流每日200人左右，赛事期间至少
翻了一番，使用票根消费的顾客
大概占到一半。

北京市体育竞赛管理和国际
交流中心主任王玲说：“北京在今
年6月的世界女排联赛（中国北京
站）期间推出‘票根经济’系列活
动，并将相关经验推广至更多赛
事。赛事不仅是运动员的主场，
更是观众和消费者的主场。”

在辽宁沈阳，中甲“领头羊”
辽宁铁人队主场赛事场均观众超
3万，催生了以“票根优惠”为纽带
的消费新场景，“凭球票享八五
折”等优惠让票根成为在酒店、餐
饮等商家的“打折卡”。

“这不仅是简单的促销，更是
一种良性互动。”辽沈球迷会会长
何大鹏表示，从比赛日到团建，商
家与球迷协会的合作实现了双
赢，球迷得实惠，商家获客源，这
种以球会友、以票惠民的模式，正
在构建一种新型消费关系。

国庆期间，湖北潜江的乒乓
球、围棋、篮球等群众体育赛事好
戏连台，以小龙虾产业闻名的潜
江创新地将“票根经济”和“吃虾
经济”绑定，凭赛事门票或签到凭
证，可以在小龙虾餐饮店体验优
惠折扣或专享套餐；陕西同样借
助“票根经济”为即将到来的世界
斯诺克西安大奖赛预热，以赛事
促消费……

“票根优惠正在串联赛事、文
旅、消费等相关领域，结合景区、
文创、购物等场景，为游客提供

‘观赛+旅游+购物’的一站式体
验，延长游客们的停留时间，提升
消费频次。”江苏师范大学商学院
教授司增绰说。

“十四五”以来，我国体育产
业稳步发展，总规模近五年年均
增速超 10%。杨雪鸫表示，未来
将进一步强化赛事与产业的协
调联动，推动赛事成为激活消
费、拉动经济和提升形象的“强
引擎”。

（新华社北京10月4日电）

水利部对粤桂琼滇启动
洪水防御Ⅳ级应急响应

据新华社北京10月4日电（记者 魏弘
毅）记者4日从水利部获悉，为应对今年第21
号台风“麦德姆”，水利部 4日对粤桂琼滇四
省份启动洪水防御Ⅳ级应急响应。

据预报，受台风“麦德姆”影响，4日至 7
日，华南中部南部、西南南部等地将有一次
强降雨过程；广东粤西沿海诸河，广西郁江
及支流左江右江、桂南沿海诸河，海南南渡
江、万泉河、昌化江，云南元江、南盘江等河
流将出现涨水过程，暴雨区内部分中小河流
可能发生超警以上洪水。

为应对可能出现的汛情，水利部要求地
方水利部门和流域管理机构密切关注台风
移动路径和雨情、水情发展变化，加强监测
预报和会商研判，及时发布预警信息，科学
精细调度水工程，强化堤防巡查防守，切实
落实水库及在建工程安全度汛措施，突出抓
好山洪灾害、中小河流洪水、城市内涝防范
应对等工作，确保人民群众生命财产安全。

体育赛事“燃动”假日经济
新华社记者 李春宇 乐文婉 高萌

本世纪最晚中秋来了
比去年晚了19天

据新华社南京10月4日电（记者 王珏
玢 邱冰清）10月 6日将迎来中秋佳节，这也
是本世纪公历日期最晚的中秋节之一，比去
年中秋节日期整整晚了19天。

为何中秋节对应的公历日期时早时晚？
像这样“姗姗来迟”的中秋节常见吗？天文科
普专家为您详解历法的奥秘。“中秋节对应的
公历日期‘时早时晚’，与我们现行的公历、农
历历法规则有关。”中国科学院紫金山天文台
科普主管王科超解释说，我国传统的农历是
一部兼顾了月亮圆缺变化周期和回归年长度
的阴阳合历，一个朔望月平均约29.5天，一个
农历平年为 354或 355天，平均比公历年（平
年365天、闰年366天）少大约11天。

如果任由公历、农历“时差”长期延续下
去，会出现中秋节在冬天过的情况。为弥补

“时差”，农历历法中以设置闰月的办法，使
月份与季节对应。一个农历闰年为 383 或
384天，平均比公历年多大约 19天。今年是
闰六月，在农历八月之前，故而今年中秋与
去年中秋之间相隔13个农历月，今年中秋比
去年晚19天。

“本世纪最晚中秋一共出现4次，日期落
在 10 月 6 日，分别出现在 2006 年、2025 年、
2063年和 2082年。”王科超说，21世纪的这
100年间，中秋对应的公历日期在9月7日至
10月 6日间波动。最早的中秋对应日期为 9
月 7日，仅有 1次，在 2052年。有意思的是，
2001年、2020年、2031年和2077年这4年里，
中秋和国庆在同一天。

市场监管总局部署加强
特种设备安全监管

新华社北京10月4日电（记者 赵文君）
市场监管总局近日部署特种设备安全监管
工作，强化涉旅特种设备安全监管、高风险
特种设备安全监管，强化风险监测和应急处
置。

以旅游景区、交通枢纽、商业综合体、游
乐场所等人员密集场所为重点区域，对客运
索道、大型游乐设施、非公路用旅游观光车
辆、公众聚集场所电梯等高频率使用的涉旅
特种设备，强化监督检查，督促使用单位全
面自查，严防人员“无证操作”、设备“带病运
行”或“超负荷运行”。

深入推进燃气相关特种设备安全专项
整治，加大对液化石油气充装单位、检验机
构的排查整治力度；持续开展锅炉安全提升
行动和化工企业特种设备排查整治，严厉打
击各类违法违规行为，坚决防范重特大事故
发生。

加强极端天气安全防范，及时发布风险
预警信息，督促运营使用单位做好应急准
备，必要时果断停用并采取安全防护措施。
各级市场监管部门做好值班值守，加强特种
设备舆情监测，完善突发事件应急预案，落
实各项应急准备措施，及时妥善应对处置各
类突发情况，全力维护人民群众生命财产安
全和社会大局稳定。

10月1日，中国网球公开赛期间，球迷在国家网球中心内的大屏前观看比赛。新华社记者 杜昕怡摄

又到了吃蟹季，赏秋吃螃蟹是
一件乐事，却也成了提货卡诈骗

“傍”上的新噱头。近来，不少人收
到天降“蟹礼”，多为需扫码、预约
提货的卡片，警方提示您：天上不
会掉馅饼，更不会掉大闸蟹。

“以为是苏州的老同学想让我
尝尝鲜，问了一圈没人给我寄，意
识到可能是诈骗。”今年 9月中旬，
江苏南京市民林先生收到一份匿
名快递，打开一看是一张面值 500
元的蟹卡。

林先生收到的蟹卡制作精美，看
上去与正规商家发售的蟹卡并无二
致。正面印有“阳澄湖”“1688型尊享
版”等字样，反面印有提货二维码。

来自浙江湖州的周女士在9月
初也收到一份与林先生同样的蟹
卡。疑惑的她将蟹卡发到小红书
之后，引来安徽、湖北、河南等多地
网友跟帖晒出自己遭遇的类似情
况。对比才发现，这些蟹卡“长”得
一模一样。

记者调查发现，用来诈骗的蟹
卡，快递面单的信息显示，几乎都
发自苏州地区，例如林先生和周女
士的蟹卡都发自苏州常熟市。

“快递面单的信息显示从苏州
发货，增加了迷惑性。”南京市公安
局六合分局反诈骗和新型犯罪大
队相关负责人表示，再配合卡上印
着“阳澄湖”等知名产地的字样，以

及极为精美的印刷工艺、逼真的防
伪标签，骗子变着法子让你相信：
天上真的掉大闸蟹了！

南京市公安局六合分局民警
吴傲寒接警后，第一时间赶到林先
生家中核实，发现一旦扫描诈骗蟹
卡上的二维码，就开始步入一场精
心设好的骗局：先是链接到在线客
服对话框，领取小红包等“甜头”，
再步步引导做任务，诱导大额充
值，直到受害人发现再也提现不了

“奖励”……
警方介绍，其他套路还有下载

“专属APP”、参加“满赠活动”等，
环环相扣，最终目的都是获取受害
人的银行账户信息。

更凶险的是，有些“蟹卡”二维
码根本就是木马程序。据警方介
绍，其中有的木马程序甚至能自动
拦截银行短信验证码。

“每年中秋这个节点，都有类似
的蟹卡诈骗。”吴傲寒说，当前这类
骗局呈现三大新套路：一是提前造
势搭建假官网，甚至购买搜索引擎
关键词广告，为钓鱼网站引流；二是
通过黑灰产渠道获取个人信息，针
对性寄送蟹卡，不熟悉网购规则的
老年人群体成为围猎目标；三是编
造某些知名商家、购物平台“答谢老
客户”的“局中局”，诱你扫码。

苏州市吴江区人民检察院检
察官周欣桐在办案中发现，公民个

人隐私信息泄露有多种途径，主要
集中在参加抽奖活动、登录注册网
站、随意丢弃快递面单等，提示公
众在上述过程中要特别注意隐私
授权条款，提高自我保护意识。

“目前市面上的正规蟹卡在提
货时，通常直接预约即可，无需另
外付费。”江苏省消费者权益保护
委员会提醒，凡是客服要求做任务
提货或支付其他费用时，就要小心
可能是假蟹卡。

总之，远离蟹卡诈骗，需牢记
三招：陌生快递不收；可疑二维码
不扫；搞不清情况就报警，让反诈
民警帮你甄别。

（据新华社南京10月4日电）

当心蟹卡有诈 天上掉卡别扫码
新华社记者 郑生竹


